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目前中国商标在境外被抢注多达 2000 余起 
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 2006 年 7 月，中华老字号——王致和公司，拓展德国市场受阻。当他们去德国注册

“王致和”商标时，意外被告知，“王致和”商标和标识已经被注册。 

  

 注册“王致和”的是一家名叫 OKAI 的德国公司，2005 年 11 月 21 日，OKAI 在该国申

请注册，并于 2006 年 3 月 24 日起开始公示。 

  

 惊诧之余，王致和公司立即通过在德国的代理律师向 OKAI 公司致律师函，要求对方

在两个月内给予答复，并撤消已注册的“王致和”商标，否则将诉诸法院。 

  

 王致和公司表示，要不惜一切代价夺回商标，将维权进行到底。在与 OKAI 进行交涉

的同时，王致和公司马上着手在全球 36 个国家进行商标注册。 

  

 显然，商标抢注已渐成中企海外扩张的“绊脚石”。 

  

数字令人惊诧数字令人惊诧数字令人惊诧数字令人惊诧 

  

 据中国国家工商总局统计，已有 15%的国内知名商标在国外遭遇抢注。 

  

 20 世纪 80 年代以来，中国出口商品商标被抢注的多达 2000 余起，其中在澳大利亚

被抢注的商标有 250 多个，在日本被抢注的商标有 200 多个，在印度被抢注的商标有 80

多个，还有欧盟、拉美以及东南亚一些厂商也在抢注中国知名商标。 

  

 抢注的后果是给中国企业造成每年价值约 10 亿元人民币的无形资产流失。尽管如此，

中国企业的海外商标保护意识并没有显著提升。2005 年世界品牌实验室公布的“中国 500

个最具价值的品牌”中，有 46%未在美国注册，50%未在澳大利亚注册，54%未在加拿大

注册，而在欧盟未注册的比例高达 76%。 

  

 世界知识产权组织(WIPO)公布的统计数字显示，2005 年，中国的商标国际注册申请

量为 1334 件，比 2004 年增长 31.4%，申请量排名第 8 位，但这一数字仅占同年商标国际

注册申请总量的 4%，占同年中国商标国内申请总量 83.8 万件的 0.16%。 

  

 随着国内企业和产品在海外知名度不断提高，竞争力不断增强，中国商标日益引起海

外市场主体的关注，而中国企业自身又缺乏商标保护意识。为了能在海外谋求更大发展，

切实采取措施预防被抢注已刻不容缓。 

  

策略策略策略策略：：：：防御性注册和反抢注预测防御性注册和反抢注预测防御性注册和反抢注预测防御性注册和反抢注预测 

  

 按照国际惯例，商标保护具有地域性。 

  

 目前，除美国等少数国家外，世界上大多数国家和地区都采取注册在先原则，即谁先

在该国和该地区注册商标，谁就拥有该商标的专用权。 
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 由于商标保护具有地域性的特征，商标一旦抢注成功，被抢注商标的企业就不得在该

国或该区域内使用此商标，否则构成侵权。 

  

 在此情况下，被抢注商标的企业面临着三种选择： 

  

放弃原商标另创品牌放弃原商标另创品牌放弃原商标另创品牌放弃原商标另创品牌。。。。如日本松下公司的“National”商标，虽然在日本早已家喻户晓，

但是由于该商标在美国被他人抢注，松下公司只好变更商标，在日本国内继续使用

“National”商标，而在国外创设了“Panasonic”的新商标； 

  

高价回购高价回购高价回购高价回购。。。。如著名的“HiSense”商标因在德国被西门子公司抢注，西门子向海信要价

4000 万欧元(约 4 亿人民币)，后来经过多方的努力，历时 6 年，海信最终以 50 万欧元赎

回； 

  

通过法律途径撤销被抢注的商标通过法律途径撤销被抢注的商标通过法律途径撤销被抢注的商标通过法律途径撤销被抢注的商标。。。。如健力宝虽然在韩国夺回了商标权，但也付出了巨大代

价，不但增加企业的经营成本，同时也推迟了其产品占据市场的时间，影响了产品市场份

额。 

  

 一个商标要想在海外获得保护，主要策略是防御性注册和反抢注预测。防御性注册有

两个途径： 

  

 一是直接向所在国申请商标注册，即在产品打入某国市场前先向该国申请商标注册。

申请的企业可以委托中国商标涉外代理机构代为办理，这是商标跨国保护的最基本办法。 

  

 二是通过商标国际注册。中国分别于 1989 年 10 月 4 日和 1995 年 12 月 1 日成为

《商标国际注册马德里协定》、《商标国际注册马德里协定有关议定书》的成员国，因此

中国企业可以通过商标国际注册在协定或者议定书的成员国取得商标的法律保护。 

  

 商标国际注册是指马德里商标国际联盟注册体系，“马德里体系”是一种注册人仅提

交一件申请即可确保其商标在多国受到保护的国际条约体系。该体系优点在于： 

  

 费用较低，注册费用只包括基础注册费、指定国家注册费、本国商标主管机关费用三

部分； 

  

 节省时间，商标国际注册申请人从向中国商标局提交商标国际注册申请书之日起，一

般 6 个月左右即可取得世界知识产权组织(WIPO)国际局颁发的商标国际注册证明； 

  

 手续简单，申请人向本国商标局递交一份申请即可指定众多国家进行申请保护，后期

变更名称/地址、续展等手续也均可以通过单一程序得以实现。 

  

 美中不足的是，目前协定及议定书的成员国仍以发展中国为主，商标国际注册仅限 70

多个国家，一些主要的发达国家如美国、日本尚未加入协定或者议定书，因此在这些国家

取得商标保护仍需要通过逐一注册的方式。 

  

 最好的商标保护措施就是针对目标市场，委托当地专业事务所，以逐一注册的方式进

行海外商标申请。当地专业事务所熟悉本国或本地区法律，具备专业的商标监测工具，可

为商标注册提供准确的申请建议，商标注册申请的成功率较高。 

  

 一些具有远见卓识的中国企业已开始意识到商标保护问题，在海外对商标作防御性注

册，避免海外被抢注风险。 
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 最近有一家中国知名电子企业，为了本企业未来顺利进军国际市场，已委托律师事务

所在 100 多个国家注册商标。为了避免日后因商标被抢注造成巨大的经济损失，防御性注

册应当是现阶段中国企业应对境外商标抢注的主要策略。 

  

 此外，反抢注监测也非常重要。反抢注监测是指通过委托专业商标代理机构进行海外

市场实时监控，及时搜集侵权信息，而得以及时应对抢注的措施。 

  

 企业自身没有时间也没有条件分身做海外市场监控，但如果缺少这一环节导致没有及

时发现抢注而错过异议期，对方商标一旦获得注册，撤销的难度将远远高于异议，企业维

权将花费更大的代价。 

  

 如中国五粮液商标，2003 年 2 月 14 日，该公司委托的监控机构突然发现一名韩国人

将五粮液的首要品牌汉语拼音“WULIANGYE ”作为商标提出了注册申请，该

“WULIANGYE”商标的公告时间是 1 月 23 日，而韩国商标法规定在韩国一旦正式受理

商标申请和发布公告，仅有 30 天时间供其他相关权益人提出异议申请。此时，距最后期限

只有 9 天，五粮液最终能夺回商标，反抢注监测功不可没。 
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